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PULSSANKENDE:
Verdens angiveligt
mest afslappende
turistfilm for
Sjeellands Vestkyst

- med Rgsnas som
en af perlerne - blev
i aftes praesenteret

1 Kebenhavn.

Af Ulrik Reimann

KALUNDBORG/K@BENHAVN:
VisitVestsjzelland lancerede
i aftes en landsdakkende

kampagne til to millioner
kroner, og det skete med
et helt seerligt startskud:
Fremvisning af verdens an-
giveligt mest afslappende
film i Cinemateket i Kgben-
havn.

- Vi har analyseret, hvad
det er, som bade danske
og udenlandske turister i
dag er ude efter, og det helt
centrale er noget, som vo-
res omrade er sarligt rigt
pa. Det er afslappethed, det
xgte, det ikke-turistede, det
personlige og gerne krydret
med béde nzerhed og ople-
velser. Her er Rosnzes et af
derigtigt gode eksempler pa

yt

det meget specielle, vi kan
tilbyde turister, siger Lars
Nielsen, administrerende
direktor for VisitVestsjel-
land. 5

Partnere og sponsorer
Han forteeller, at det er part-
nerskaber og sponsorater,
der gor, at VisitVestsjzaelland
har kunnet igangsatte den
nye kampagne pa et hgjere
niveau og i et storre omfang
end oprindeligt teenkt.

Kampagnen inkluderer
turismen i kommunerne
Kalundborg, Slagelse og
Sorg.

Under fremvisningen af
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Turisterne ska,l slappe af

den 12 minutter lange og
ekstremt afslappende - tu-
ristfilm i aftes var der man-
ge naturskenne billeder og
musik komponeret til lejlig-
heden, og filmen er baseret
pa en reekke interviews med
eksperter inden for omra-
der som stress, lydterapi og
mindfulness samt psykolo-
gi.

Chokolade for sjaelen
Formalet med filmen og
kampagnen er at illustrere,
hvor stor indflydelse natu-
ren har pa vores psykiske
og fysiske velbefinden-
de.

- Vi ikke bare siger, at det
er verdens mest afslappende
film - vi viser det, siger Lars
Nielsen og navner, at en
del af publikum i aftes blev
udstyret med avancerede
pulsure, sa detkunnemales,
at filmen virker efter hen-

sigten.
Filmen, der er lavet af
reklamebureauet Zupa,

beskrives af VisitVestsjal-
lands direkteor som »choko-
lade for sjeelen«.

Filmen og kampagnen
kommer til at kere hele
sommeren, og det geelder i
Danmark, Norge, Sverige og
Tyskland.




